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Till varje duktig pojke och flicka 1 Sverige!

et hiar brevet blir inte langt, men Ja, sh dar wndrar D och vrider och
diirfor ville jag ocksh garna, att Do vander pd Din slant. Vet Dua, da
liste det, Vad jag nu skall saga hand-  skulle jag vilja siga nidgot till Dig,
lar ndmligen om lyckoslanten, och bara  bara tvd korta ord, som inte alls iro
for det roliga och sobga ordets skull  svira att komma thig: Spara den! Just
det har Du kanske inte
tinkt pd, och det ir dnd4
det roligaste och bista
man kan gira med en
shant.  Lat slanten bliva
just Dhin lyvekostant. San
m den pa sparbanken och
lit den, som alla riktiga
lyckostantar alltid gora,

hoppas jag, att Dn liser
mitt brev ull sl
Lyckoslanten,  forstir
I, ar den forsta slant
Du bérjar spara, slanten,
som. sedan skall draga
minga andra |vekoslan-
tar med sig. Kanske {ar
D en dag en slant eller
kanske har Du — och
det ir andi battre —
sjalyv  fortjanat den ge
nOme Att utritti et dren-
de eller genom att g

s& smimngom draga en
hel Fing rad andra slan-
tar efter sig in pd spar-
hankshoken, Spara Din
slant, 1at den bli lveko

HAZOL  annat, s man slant, och Du har, som
satter varde pa. Huru Boepwdctare Fictow Schneide varje amnan duktig poj-
som  helst, Du har eén ke och fhicka, allaredan

egen slant | handen, och d4 tinker Du Dorjat byvgga P Din lyeka

forstis genast: Oad skall jag nu Kopa Ty vet Du, varfor den sparade shan-
for den? Karameller kanske eller en  ten hlir Iyckoslant? Det ar dirfor, att
bakelse eller kanske den dir treviiga  den kan pe Dig sjalv <4 mycken glidje
saken, som jag s linge onskar mig?  och lycka, och darfor att den P4 samma

Vad skall jag kipa? ging ocksh ger det 4t sA mAnga andra,

UTGIVEN AV SVENSKA SPARBANKSFORENINGENS AVDELNING FOR SPAKPROPAGANDA

Reklamanalys
- da och nu

Lyckoslanten



Historishk reklam

Foretag vill sdlja sina produkter. De
tar t1ll knep som gor att vi vill kopa.

Vi1 ska titta pa reklam som fanns med 1
tidningen Lyckoslanten for 100 ar
sedan.



Lyckoslanten

Lyckoslanten ar en av
Sveriges storsta
barntidningar som har
funnits 1 100 ar!

Tidningens syfte ar att
oka barns kunskaper
om ekonomu.




Lyckoslanten

Idag skriver Lyckoslanten
mycket om reklam och hur
den paverkar oss att kopa.
Manga ganger koper vi
mer an vad vi har tankt.

Men for 100 ar sedan
fanns det reklam 1
Lyckoslanten!







Uppgift - reklamanalys

* V1 ska fundera pa vad annonserna forsoker salja och pa vilket satt de
forsoker fa oss att kopa

* Vi ska ocksa fundera pa hur vi blir paverkade av reklamen och hur
reklam funkar 1dag

Kolla pa reklamannonserna och svara pa
fragorna
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