Lararhandledning

Sa far dom dig att kopa

Amnesomride Konsumtion och reklam
Arskurs 4 -6

Tidsdtgang 40-60 min

Lektionstyp Quiz

Uppgift
Genom muntlig introduktion fran liraren och ett quiz ska eleverna lara sig om

och reflektera over de tekniker som anvinds for att {4 oss att kopa.

Lgr22 Skillnaden mellan saklig konsumentinformation och annan péverkan pa

konsumtionsval. Reklam 1 olika former, d&ven dolda reklambudskap.

Eleven ger beskriver pd ett ...... sdtt vad som kan pdverka konsumtionsval.



Syfte med lektionen

De flesta foretag vill sdlja s& mycket som mojligt, och de tar till vissa knep for att i dig att

kopa. Ibland koper du kanske till och med mer dn vad du forst hade tiankt.

Den hir lektionen, med tillhérande quiz, handlar om att 14ra kinna igen olika tekniker som

anvénds for att fa oss att kopa.

Syftet med att 14ra sig om dessa tekniker &r att de kan hjélpa oss att stanna upp och ténkta till

lite extra; behdver jag verkligen det hdr? Eller kinns det bara kul nu i stunden?”.

Lektionens upplagg

Lektionen startar med en gemensam genomgéang av de olika teknikerna. Anvénd dig av
lektionens tillhérande PowerPoint. Du kan @ven skriva ut den bifogade beskrivningen till

eleverna. Diskutera och fortydliga dir det kénns osékert.

Genomf0r quizet. Quizet kan antingen fyllas 1 digitalt eller skrivas ut pa papper. Quizet finns

dven som en Kahoot. Vilj vad som passar klassen.

Valfritt!
Avslutande reflektion. Eleverna far viélja ndgon av teknikerna och skriva en kort text om nér

de har stott pd den 1 vardagen. Hur gjorde dom? Kopte dom eller 14t dom bli?



Sa far dom dig att kopa

De flesta foretag vill sdlja sa mycket som mojligt.
Darfor anvander de sig av vissa tekniker for att fa dig att

kopa.

Ibland visste du inte ens att du ville ha nagonting tills du
sdag reklamen for det. Ibland kanske du till och med

koper mer dn vad du egentligen hade tankt.

Vi ska lara oss fyra tekniker som du kan halla koll pa

nista gang du vill kopa nagot.



Teknik 1
Grupptryck

Du har nog hort talas om grupptryck tidigare.

Grupptryck kan fa dig att kopa saker som du egentligen inte

vill ha, eller kanske inte har rdd med just nu.

Man vill giarna ha likadana saker som sina vianner, annars

hamnar man latt utanfor.

Det hir vet ocksé foretagen som séljer saker till dig. De vill
girna fa det att se ut som att alla anvander deras produkt, och

att du skulle vara konstig om du inte gor det.



Teknik 2

Frustration

Det kanske later konstigt att du skulle kopa mer om du blir

sur eller frustrerad, men det ar ritt vanligt.

Det finns médnga spel som man kan spela gratis. Vilket ar
kul! Men ibland ldser sig spelen efter att du har spelat en
stund, och d4 maste du vénta innan du kan spela igen. Ofta

spelas det upp en reklam nar du véntar.

Den minuten kan kédnnas véldigt 1ng nir du haft s roligt

med spelet.

For att slippa véinta kan du kopa snabbpass, men dé ar inte
spelet gratis langre. Det dr ocksa vanligt att du behover
betala for att slippa reklam néar du ska lyssna pd musik eller

kolla pa en video.

Du kan betala for att slippa allt det jobbiga.
Kanske lagger de till det jobbiga just for att du ska betala?



Teknik 3
Brattom

Det hér ar en vanlig teknik. Om kopet gir snabbt hinner du

inte tdnka efter s mycket.

Du har kanske sett nar det star: ”Bara fa kvar”, ”Rean tar slut

1 helgen” eller ”Specialerbjudande just nu”.

V1 blir stressade och vill inte missa om en bra deal. Darfor

koper vi pa en ging.

Det kan ocksa handla om produkter om siljs som limited
edition, alltsa sddant som bara gar att fa tag pa en gang. Da

kanner man att man bara maste kopa.

Sen kanske det visade sig att vi inte alls tinkt igenom kopet

och angrar oss 1 efterhand.



Teknik 4

Gava

Du far nagot extra om du koper.

Du kanske bara skulle ha en sak nar du gick till affaren, men

sa star det ’ta tre och betala for tva”.

“Toppen! Vilket bra erbjudande!” tycker du, men det far dig

ocksa att kopa mer dn vad du tankt fran borjan.

P4 internet anvander personer ofta I6ften om gavor eller
speciella rabattkoder som ett satt att fa dig att klicka pa just

deras lank.

Men hade du ens tiankt att kopa saken frdn borjan, innan du

horde om rabatten?



Kort repetition

Frustration — anvénds ofta vid spel, ex. kop snabbpass for att slippa vénta pa
ndsta runda.

Gava — kop vér produkt och fa rabatt eller nagonting gratis pa kopet

Brattom — erbjudanden som bara ricker en kort tid, klockor som tickar, limited
edition

Grupptryck — vilja ha det som andra har, kan vara klader eller skins 1 olika

spel.



QUIZ

Vilken teknik visar bilden?
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